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ТРЕБОВАНИЯ К ТИПАМ И ВИДАМ, 
МЕСТАМ УСТАНОВКИ, КОНСТРУКТИВНОМУ ИСПОЛНЕНИЮ, 
ВНЕШНЕМУ ВИДУ, 
УСЛОВИЯМ ЭКСПЛУАТАЦИИ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ,
СВЯЗАННЫЕ С СОХРАНЕНИЕМ ВНЕШНЕГО АРХИТЕКТУРНОГО ОБЛИКА СЛОЖИВШЕЙСЯ ЗАСТРОЙКИ ГОРОДСКОГО ОКРУГА ПЕРВОУРАЛЬСК

Глава 1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1. Настоящие Требования разработаны в соответствии с Федеральным законом от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе», Постановлением Государственного стандарта Российской Федерации от 22 апреля 2003 года № 124-ст «ГОСТ Р 52044-2003. Государственный стандарт Российской Федерации «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения» (далее - ГОСТ Р 52044-2003), Решениями Первоуральской городской Думы от 25 сентября 2008 года № 494 «Об утверждении Положения «О порядке распространения наружной рекламы на территории городского округа Первоуральск» и  от 31 мая 2018 года № 105 «Об утверждении Правил благоустройства, обеспечения чистоты и порядка на территории городского округа Первоуральск».

2. Основные принципы настоящих Требований:

- формирование единого стиля рекламных конструкций;

- обеспечение положительного эстетического восприятия рекламных конструкций в совокупности с архитектурным обликом;

- обеспечение качественного информационного обслуживания населения;

- рациональное размещение рекламных конструкций;

- определение требований к плотности расположения рекламных конструкций;

- установление критериев размещения рекламных конструкций.


Глава 2. ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ

3. Наружная реклама - реклама, размещаемая (распространяемая) в виде плакатов, стендов, щитовых конструкций, панно, электронных табло, проекционных, лазерных и иных специально предназначенных и (или) используемых технических средств стабильного территориального размещения.

4. Рекламная конструкция - конструкция, предназначенная для целей распространения наружной рекламы с использованием щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек, электронных табло, проекционного и иного предназначенного для проекции рекламы на любые поверхности оборудования, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения, монтируемых и располагаемых на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта.

5. Владелец рекламной конструкции (физическое или юридическое лицо) - собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную конструкцию или правом владения и пользования рекламной конструкцией на основании договора с ее собственником.

6. Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции - документ установленной формы, удостоверяющий право на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

7. Схема размещения рекламных конструкций является документом, определяющим места размещения рекламных конструкций, типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на данных местах.

8. Место размещения рекламной конструкции - территория, внешняя поверхность здания, сооружения и иного объекта, используемые для установки рекламных конструкций.

9. Фундамент рекламной конструкции - конструктивный элемент, который держит полную нагрузку отдельно стоящей конструкции и обеспечивает ее устойчивость.

10. Опора рекламной конструкции - несущий элемент каркаса отдельно стоящей рекламной конструкции.

11. Каркас рекламной конструкции - элемент конструкции, необходимый для обеспечения прочности и жесткости рекламной конструкции, с сохранением формы информационного поля.

12. Информационное поле рекламной конструкции - поверхность, на которой размещается реклама, социальная реклама.
13. Сторона «А» - информационное поле рекламной конструкции, расположенное справа по ходу движения транспорта относительно улицы или автомобильной дороги. Частный случай - расположенное слева, при наличии разделительной полосы или кругового движения.

14. Сторона «Б» - информационное поле рекламной конструкции, расположенное слева по ходу движения транспорта относительно улицы или автомобильной дороги.

Глава 3. ТРЕБОВАНИЯ, ПРЕДЪЯВЛЯЕМЫЕ
К РЕКЛАМНЫМ КОНСТРУКЦИЯМ ОТДЕЛЬНЫХ ТИПОВ

15. Видеоэкран - светодиодная рекламная конструкция, информационное поле которой конструктивно предназначено для воспроизведения видеоизображений.

Видеоэкран устанавливается с соблюдением требований, утвержденных Постановление Главного государственного санитарного врача РФ от 28 января 2021 года № 2 «Об утверждении санитарных правил и норм СанПиН 1.2.3685-21 «Гигиенические нормативы и требования к обеспечению безопасности и (или) безвредности для человека факторов среды обитания».

Размещение динамичных видеорекламных световых установок допускается при отсутствии прямой видимости их воздействия в точке, расположенной на расстоянии 1 м от геометрического центра светопроема.

Угловой размер рекламного видеоэкрана, видимого из точки, расположенной на расстоянии 1 м от геометрического центра окон жилых зданий, палат лечебных учреждений, палат и спальных комнат объектов социального обеспечения, не должен превышать 2 градусов. В дневное время суток максимально допустимая яркость рекламных видеоэкранов не ограничивается, в темное время суток - не должна превышать 3000 кандел на кв. м.

16. Билборд (щит) - типовая отдельно стоящая рекламная конструкция большого формата с внешним или внутренним подсветом, не оборудованная устройствами смены изображений. 

Состоит из фундамента, опоры, каркаса и информационного поля. Размер одной стороны информационного поля билборда составляет 3,0 x 6,0 метра.

Количество сторон билборда не может быть более трех.

Фундамент билборда не должен выступать над уровнем земли.

Билборд, выполненный в одностороннем варианте, должен иметь декоративно оформленную обратную сторону.

Нижний край билборда должен располагаться на высоте не менее 4 метров от поверхности земли.

17. Ситиборд (сити – роллер) - типовая отдельно стоящая рекламная конструкция среднего формата с прозрачным остеклением с возможностью смены изображения, посредством перемотки, оснащенные системами наружного или внутреннего освещения.

Ситиборд состоит из фундамента, опоры, каркаса и информационного поля размером 2,7 x 3,7 метра. 

Количество сторон ситиборда не может быть более двух.

Фундамент ситиборда не должен выступать над уровнем земли.

В случае использования автоматической технологии смены изображения площадь информационного поля определяется исходя из площади экспонирующей поверхности.

Информационное поле ситиборда должно быть защищено с наружной стороны безопасным стеклом.

Ситиборд, выполненный в одностороннем варианте, должен иметь декоративно оформленную обратную сторону.

18. Стела - отдельно стоящая наземная рекламная конструкция, имеющая плоскую, круглую или иную форму, оснащенная системами наружного или внутреннего освещения.

Фундамент стелы не должен возвышаться над поверхностью земли.

Стела должна иметь одинаковые информационные поля, закрывающие конструктивные элементы жесткости и крепления стелы (болтовые соединения, элементы опор и другие) со всех сторон.

Стела может иметь одно информационное поле, только если восприятие других информационных полей невозможно по причине наличия в месте их установки естественных или искусственных препятствий.

На время отсутствия рекламы информационное поле стелы должно быть закрыто однотонным светлым баннером или сменной панелью.

19. Сити - формат (пилон) - отдельно стоящая наземная рекламная конструкция, световой короб с прозрачным остеклением с возможностью смены изображения, посредством перемотки, оснащенная системами наружного или внутреннего освещения.

Сити - формат состоит из фундамента, каркаса и информационного поля размером 1,2 x 1,8 метра или 0,6 x 0,9 метра.

Количество сторон конструкции не может быть более двух.

Фундамент сити - формата не должен выступать над уровнем земли.

В случае использования автоматической технологии смены изображения площадь информационного поля определяется исходя из площади экспонирующей поверхности.

Информационное поле конструкции должно быть защищено с наружной стороны безопасным стеклом.

Сити-формат, выполненный в одностороннем варианте, должен иметь декоративно оформленную обратную сторону.

20. Настенное панно (баннер) - рекламная конструкция, состоящая из присоединяемого к стене здания или сооружения каркаса и прикрепляемого к каркасу информационного поля, имеющего мягкую или жесткую основу.

Прикрепление настенных панно допускается только к стенам, не имеющим оконных проемов.

Настенное панно не должны закрывать имеющиеся на зданиях, сооружениях декоративные элементы.

Не допускается прикрепление информационных полей настенных панно без каркаса непосредственно на стену здания или сооружения.

Края информационного поля настенного панно должны совпадать с краями каркаса настенного панно.

Размер настенного панно определяется  в зависимости от категории общественного пространства и типологии жилой застройки, в соответствии с требованиями, утвержденными Решением Первоуральской городской Думы  от 31 мая 2018 года                    № 105 «Дизайн - Бук Первоуральска. Правила благоустройства, обеспечения чистоты и порядка на территории городского округа Первоуральск», установленных в отношении вывесок.

21. Крышная установка - индивидуальная рекламная конструкция, размещаемая на крыше здания с информацией в виде отдельно стоящих символов (букв, цифр, логотипов, знаков, художественных элементов) без фона.

Площадь информационного поля крышной установки рассчитывается исходя из площади прямоугольника, в который вписывается данная крышная установка.

Размер крышной установки определяется индивидуально в зависимости от размера и архитектурных особенностей здания.

22. Афишный стенд - отдельно стоящая рекламная конструкция, предназначенная преимущественно для размещения афиш, содержащих рекламные сообщения о культурных и спортивных мероприятиях (в том числе о соревнованиях, концертах, конкурсах, фестивалях), и других рекламных материалов.

Афишная конструкция располагается на газонах, (пешеходной) части дороги либо в иных местах, не противоречащих требованиям ГОСТ Р 50597-2017.

Афишная конструкция состоит из фундамента, каркаса и информационного поля размером 1,5 x 1,5 метра. При этом с одной стороны афишной конструкции допускается размещение от 1 до 5 информационных полей - стендов.

Информационное поле афишной конструкции с наружной стороны должно быть защищено прозрачным поликарбонатом или безопасным стеклом.

Афишная конструкция, выполненная в одностороннем варианте, должна иметь декоративно оформленную обратную сторону.

23. Композиции флагов - рекламные конструкции, состоящие из соединенных между собой креплений, флагштоков, статичных или подвижных соединений (натянутых на блоках тросов для спуска и подъема флагов) и информационных полей на мягкой основе (полотнищ флагов).

24. Строительная сетка - временная рекламная конструкция в виде изображения на сетке, закрывающая непосредственно информационным полем всю площадь фасада, строящегося или реконструируемого объекта капитального строительства.

25. Брандмауэр - рекламная конструкция по индивидуальному проекту, размещаемая на стенах зданий, сооружений в виде информационного поля на основе баннерной или иной мягкой ткани, натянутой на жесткий каркас, со скрытым способом крепления и декоративно оформленными краями.

Размер брандмауэра определяется в зависимости от размера и архитектурных особенностей здания. Брандмауэр на здании должен занимать максимально возможную площадь фасада с учетом его визуального восприятия и архитектурных особенностей здания, не имеющего оконных  и дверных проемов по высоте всего здания.

26. Уникальные (нестандартные) рекламные конструкции, выполненные по индивидуальным проектам, - рекламные конструкции, имеющие формат, отличный от иных форматов, предусмотренных настоящими Требованиями. К уникальным рекламным конструкциям, выполненным по индивидуальным проектам, относятся следующие рекламные конструкции:

- объемно-пространственные конструкции - рекламные конструкции, на которых для распространения рекламной информации используется как объем объекта, так и его поверхность (в том числе воздушные шары, аэростаты, объемно-пространственные модели и иное). Площадь информационного поля объемно-пространственных конструкций определяется расчетным путем;

- проекционные установки - рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме, состоящие из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем.

Глава 4. ТРЕБОВАНИЯ К ЭКСПЛУАТАЦИОННОМУ СОСТОЯНИЮ
РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

27. Рекламные конструкции должны содержаться в надлежащем техническом и эстетическом состоянии, установленном настоящими Требованиями.

28. Требования к установке рекламных конструкций:

1) Рекламные конструкции должны устанавливаться с обеспечением видимости технических средств организации дорожного движения и не нарушать восприятие водителем дорожной обстановки или эксплуатации транспортного средства.

2) Рекламные носители не должны устанавливаться:

на одной опоре с дорожными знаками и светофорами;

на железнодорожных переездах, в туннелях и под путепроводами;

над въездами в туннели и выездами из них;

над проезжей частью;

на дорожных ограждениях и направляющих устройствах;

на подпорных стенах, заборах, а также деревьях, скалах и других природных объектах;

на земельном участке, на котором располагается объект культурного наследия, если рекламная конструкция или элементы городской среды рекламного характеры не связаны с популяризацией исторической и культурной ценности объекта культурного наследия;
 
в зоне охраны объекта культурного наследия;

с нарушением требований по размещению фундамента вблизи инженерных коммуникаций.

3) Наружная реклама не должна иметь сходства (по внешнему виду, изображению или звуковому эффекту) с техническими средствами организации дорожного движения и специальными сигналами, а также создавать впечатление нахождения на дороге транспортного средства, пешехода или какого-либо объекта.

4) Наружная реклама не должна размещаться в оконных и дверных проемах зданий и сооружений, на ограждениях и иных конструктивных элементах балконов и лоджий, перекрывать витражи и витрины, архитектурные детали фасадов зданий (в том числе карнизов, фризов, поясков, пилястр, медальонов и т.д.).

5) Подключать конструкции к сетям электроснабжения следует исключительно при наличии технических условий ресурсоснабжающих организаций и в соответствии с правилами устройства электроустановок. Подключение к электросетям следует производить скрытым (подземным) способом. Допускается использование солнечных батарей.

29. Рекламные конструкции, установленные на одной улице (в пределах от перекрестка до перекрестка), должны быть однотипными, иметь одинаковые размеры и располагаться на одинаковом расстоянии от автомобильной дороги или пешеходной зоны. Расстояние между отдельно стоящими на одной стороне дороги наземными рекламными конструкциями должно соответствовать требованиям ГОСТ Р 52044-2003.

30. Радиус места установки рекламной конструкции составляет 10 метров от координатного ориентира, указанного в схеме. Установка рекламной конструкции в границах радиуса, определенного схемой размещения рекламных конструкций.

31. Размещение и эксплуатация рекламных конструкций на фасаде зданий, сооружений и торговых центров должны соответствовать требованиям «Дизайн - Бук Первоуральска. Правила благоустройства, обеспечения чистоты и порядка на территории городского округа Первоуральск», утвержденные Решением Первоуральской городской Думы  от 31 мая 2018 года № 105, установленных в отношении вывесок.

32. Условия содержания и эксплуатации рекламных носителей владельцами конструкций:

1) внешний вид рекламных конструкций должен соответствовать настоящим Требованиям;

2) конструктив рекламного носителя должен находиться в целостном состоянии без утраты отдельных элементов;

3) освещение рекламных конструкций или яркость их свечения должны соответствовать ГОСТ Р 52290-2004. Национальный стандарт Российской Федерации. Технические средства организации дорожного движения. Знаки дорожные. Общие технические требования, СП 52.13330.2016. Свод правил. Естественное и искусственное освещение. Актуализированная редакция СНиП 23-05-95;

4) рекламные конструкции должны содержаться в чистоте, очищаться от загрязнения по мере необходимости;

5) конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и т.п.) должны быть закрыты декоративными элементами;

6) средство наружной рекламы должно иметь маркировку в виде информационной таблички, с указанием наименование рекламораспространителя и контактный телефон.

33. Зона разрешенного безопасного размещения рекламных конструкций в границах населенного пункта определяется как территория за пределами коридора безопасности, границы которого устанавливаются в соответствии с требованиями                ГОСТ Р 52044-2003.

Границы коридора безопасности определяются по общему правилу следующим образом:

ширина коридора безопасности определяется от края проезжей части до ближайшей к краю проезжей части точки горизонтальной проекции края рекламной конструкции и составляет 0,6 метра в населенном пункте;

опоры рекламных конструкций должны быть установлены за пределами коридора безопасности.

34. Требования ГОСТ Р 52044-2003 по коридору безопасности в части, касающейся обеспечения видимости дорожных знаков, не распространяются на рекламные конструкции, площадь информационного поля которых составляет менее 4,5 квадратных метра, а также на средства наружной рекламы, являющиеся конструктивной частью остановочных павильонов общественного транспорта. 

35. Рекламные конструкции и средства размещения информации, параметры и место размещения которых на зданиях и сооружениях не соотносятся с требованиями, установленными настоящими Требованиями, устанавливаются на основании индивидуального проекта размещения рекламных конструкций и средств размещения информации, согласуемого с Администрацией городского округа Первоуральск.

36. При разработке индивидуальных проектов и архитектурно-художественных концепций размещения рекламных конструкций и средств размещения информации на зданиях и сооружениях следует учитывать:

- архитектурные особенности фасадов и функциональное назначение зданий различных архитектурных стилей, выполненных по индивидуальным проектам или типовой застройки;

- место размещения объекта (в исторической или в современной застройке городских кварталов или сельских поселений);

- наличие в застройке уникальных зданий и сооружений, архитектурных ансамблей, имеющих доминантное значение в архитектурно-планировочной структуре города, а также объектов высокого общественного и социального значения.

37. Нарушение рекламодателями, рекламораспространителями законодательства Российской Федерации о рекламе и настоящих Требований влечет за собой ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации.

